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ЭКОНОМИКА ОТРАСЛИ

Структура отрасли: понятие отрасли: понятие отрасли, экономические границы отрасли, факторы, определяющие границу отрасли. Измерение рыночной власти, источники и причины рыночной власти; экономика размещения и размеров предприятия (фирмы): принципы размещения, факторы, определяющие размер предприятия (фирмы). Концепция производства в отрасли: причины концепции , концентрация и олигополия; интеграция, диверсификация и слияния: вертикальная интеграция, горизонтальные и вертикальные слияния; продуктовая дифференциация: неценовая конкуренция. Структура рынка и разнообразие продукта. Олигополистическое ценообразование: олигополистическая взаимосвязь, олигополистическая координация, ценовая дискриминация; рыночная структура и эффективность функционирования экономики.
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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА.


В условиях рыночной экономики   стоят задачи  формирования институциональной структуры новой мезоэкономики, отличной от дореформенной и не копирующей  аналогичные структуры развитых стран со стабильной  экономикой, которая призвана обеспечить эффективное функционирование не только предприятий, но и отраслей, рынков и других систем мезоэкономического уровня.


Курс «Экономика отрасли» посвящен  исследованию механизма производственной деятельности отрасли,  изучению рыночной власти, формах ее проявления и последствиях для отдельных рынков и общества в целом, изучению закономерностей развития фирм и отрасли при различных рыночных структурах с целью более полного удовлетворения потребительского спроса и повышения эффективности экономики.

Изучение экономики отрасли   представляет важнейший фундамент системы экономических знаний, закладывает  основы  необходимых практических навыков квалифицированных специалистов, позволяет сформировать у студентов современный тип экономического мышления, помогает познать логику экономических процессов, учит принципам принятия оптимальных экономических решений, основам функционирования и взаимодействия субъектов экономики.


Курс рассчитан на студентов, изучивших базовые социально-экономические и общие профессиональные дисциплины. В нем  аккумулированы  основные формы и методы функционирования отрасли, отражены способы, обеспечивающие эффективную ее деятельность. 


Целью дисциплины «Экономика отрасли» является  раскрытие основных вопросов  экономического механизма отрасли, обеспечивающего  успешное функционирование  фирм в условиях  различных рыночных   структур в условиях современной конкуренции. В результате этого студенты  смогут  получить комплексное представление  об эффективном  функционировании  отраслей, определять цели развития фирм, анализировать отраслевую концентрацию фирм в отрасли, и выявлять барьеры входа и выхода из отрасли, осуществлять необходимый экономический анализ, активно использовать аналитические методы в последующей работе. 


Данный курс тесно связан с такими экономическими дисциплинами как «Микроэкономика»( раздел «Теория фирмы»), «Экономика предприятия», «Организация производства на промышленных предприятиях и сферы услуг», «Планирование на предприятии».


Курс «Экономика предприятия» соответствует государственным образовательным стандартам и учебному  плану подготовки  студентов по специальности  - профессиональное образование «экономика и управление» 


Предусматривается следующие виды контроля и оценки знаний студентов: итоговый – экзамен, промежуточный – тестирование.

ТЕМАТИЧЕСКИЙ  ПЛАН

дневное отделение

	№
	    Наименование темы
	Трудоемкость
	в т. ч. ауд.
	СРС

	
	
	
	Всего
	Лекции
	Сем.
	

	1
	Введение в экономику отрасли
	    5                   
	3
	2
	1
	2

	2
	Общеэкономическая и отраслевая структура
	10
	4
	2
	2
	6

	3
	Промышленность и ее место в развитии экономики
	    6
	3
	2
	1
	3

	4
	Экономика размещения отраслей промышленности
	    8
	5
	4
	1
	3

	5
	Содержание отраслевых рынков
	    8
	4
	2
	2
	4

	6
	Отраслевые барьеры рынка
	     6
	3
	2
	1
	3

	7
	Концентрация производства
	     9
	5
	3
	2
	4

	8
	Специализация и кооперирование в промышленности 
	    8
	4
	3
	1
	4

	9
	Комбинирование в промышленности
	    7
	3
	2
	1
	4

	10
	Дифференциация продукта и его реклама на рынке.
	    8
	4
	3
	1
	4

	11
	Доминирующая фирма
	    8
	4
	3
	1
	4

	12
	Регулирование отраслевых рынков
	    8
	4
	3
	1
	4

	13
	Олигополистическое ценообразование
	9
	5
	3
	2
	4

	Итого:
	   100
	51
	34
	17
	49


для заочного отделения

	№
	    Наименование темы
	Трудоемкость
	в т. ч. ауд.
	СРС

	
	
	
	Всего
	Лекции
	Сем.
	

	1
	Общеэкономическая и отраслевая структура
	    11                   
	1
	1
	0
	10

	2
	Экономика размещения отраслей промышленности
	13
	2
	1
	1
	11

	3
	Отраслевые барьеры рынка
	    14
	3
	2
	1
	11

	4
	Концентрация производства
	    13
	2
	1
	1
	11

	5
	Специализация и кооперирование в промышленности
	     13
	2
	1
	1
	11

	6
	Комбинирование в промышленности
	     12
	2
	1
	1
	10

	7
	Дифференциация продукта и его реклама на рынке.
	    12
	2
	1
	1
	10

	8
	Регулирование отраслевых рынков
	    12
	2
	2
	0
	10

	Итого:
	   100
	16
	10
	6
	84


СОДЕРЖАНИЕ ЛЕКЦИОННОГО КУРСА

Тема 1.ВВЕДЕНИЕ В  «ЭКОНОМИКУ ОТРАСЛИ».

Экономика отрасли как наука. Связь ее с другими экономическими дисциплинами. Цели и задачи курса. Предмет и объекты изучения в курсе.

Роль данного курса при подготовке студентов педагогических вузов.

Тема 2. ОБЩЕЭКОНОМИЧЕСКАЯ И ОТРАСЛЕВАЯ СТРУКТУРА.

Понятие производительных сил отрасли. Формирование крупных отраслевых групп и отраслей. Концепция развития национальной экономики. Появление новых отраслей.  Понятие отраслевой структуры экономики.

Тема 3. ПРОМЫШЛЕННОСТЬ И ЕЕ МЕСТО В РАЗВИТИИ ЭКОНОМИКИ.

Определение промышленности. Место ее в развитии экономики страны. Понятие народно-хозяйственного комплекса. Экономическая классификация отраслей. Понятие межотраслевых комплексов.

Тема 4. ЭКОНОМИКА РАЗМЕЩЕНИЯ ОТРАСЛЕЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ.

Понятие экономических принципов и факторов размещения промышленности.  Генеральная схема размещения производительных сил страны.  Экономическое обоснование размещения промышленных предприятий. Проект размещения нового промышленного предприятия. Показатели эффективности размещения промышленного комплекса(общая величина капитальных вложений, народнохозяйственная себестоимость, народнохозяйственный эффект.

Тема 5. СОДЕРЖАНИЕ ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ.

Понятие отраслевых рынков. Классификационные признаки рынка. Типы границ рынка. Понятие отрасли и ее характеристики. Критерии отраслевого рынка. Основные типы рыночных структур и их признаки.

Тема 6. ОТРАСЛЕВЫЕ БАРЬЕРЫ РЫНКА.

Понятие и классификация отраслевых барьеров рынка. Нестратегические барьеры входа на рынок. Стратегические барьеры входа на рынок. Квазиконкурентные рынки.

Тема 7. КОНЦЕНТРАЦИЯ ПРОИЗВОДСТВА.

Понятие концентрации (абсолютная и относительная). Формы  и виды концентрации. Направления увеличения масштабов  производства. Абсолютные показатели, определяющие размер предприятия.  Показатели уровня концентрации производства. Экономическая эффективность  концентрации производства. Преимущества крупных предприятий. Условия экономического обоснования оптимальных размеров промышленных предприятий. Разновидности групп отраслей.

Тема8.СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ И КООПЕРИРОВАНИЕ В ПРОМЫШЛЕННОСТИ.

Понятие специализации промышленности и ее виды.  Формы специализации. Направления специализации. Показатели оценки и планирования развития специализации. Показатели уровня специализации промышленных предприятий. Сущность кооперирования и признаки. Формы кооперирования. Показатели уровня производственного кооперирования. Экономическая эффективность специализации и кооперирования в промышленности. Понятие стандартизации, унификации и типизации производства.

Тема 9. КОМБИНИРОВАНИЕ В ПРОМЫШЛЕННОСТИ.

Содержание и сущность комбинирования. Признаки комбинирования. Направления комбинирования. Виды комбинирования. Показатели оценки уровня комбинирования производства в промышленности. Особенности комбинирования в различных отраслях промышленности.  Экономическая эффективность комбинирования. Значение комбинирования для промышленности.

Тема 10. ДИФФЕРЕНЦИАЦИЯ ПРОДУКТА И ЕГО РЕКЛАМА НА РЫНКЕ.

Рынков  однородных продуктов. Рынки неоднородных и дифференцированных продуктов. Показатели дифференциации продукции. Типы дифференциации продукта (горизонтальная и вертикальная). Модели горизонтальной дифференциации. Реклама на рынке дифференцированного продукта. Значимость экономической пользы рекламы.

Тема 11. ДОМИНИРУЮЩАЯ ФИРМА.

Понятие доминирующей фирмы. Причины власти на рынке. Модель поведения ценового лидера на рынке. Модель «самоубийственного» поведения доминирующей фирмы. Статические модели ценообразования, ограничивающего вход на рынок. Динамическая модель ценообразования, ограничивающего вход. Барьеры входа в отрасль  доминирующей фирмы.

Тема 12. РЕГУЛИРОВАНИЕ ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ.

Сущность государственной отраслевой политики и типы отраслевой политики. Сферы отраслевой политики.  Формы и методы  государственного регулирования естественных монополий. Направления антимонопольной политики. Регулирование естественных монополий.

Тема 13. ОЛИГОПОЛИСТИЧЕСКОЕ ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ.

Олигополистическая взаимозависимость. Олигополистическая координация. Ценовая дискриминация. Виды дискриминации (индивидуальная, групповая, продуктовая). Воздействие ценовой дискриминации на экономическое благосостояние. 
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ПЛАНЫ СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ

Тема 1. ВВЕДЕНИЕ В  «ЭКОНОМИКУ ОТРАСЛИ».

1. Экономика отрасли как наука. Связь ее с другими экономическими дисциплинами.

2.  Цели и задачи курса. Предмет и объекты изучения в курсе. 

3.  Роль данного курса при подготовке студентов педагогических вузов.

Тема 2. ОБЩЕЭКОНОМИЧЕСКАЯ И ОТРАСЛЕВАЯ СТРУКТУРА.

1. Понятие производительных сил отрасли. 

2. Формирование крупных отраслевых групп и отраслей. Концепция развития национальной экономики. 

3. Появление новых отраслей.  Понятие отраслевой структуры экономики.

Темы рефератов: 

1. Проблемы развития перерабатывающих отраслей в России.

2. Взаимодействие межотраслевых комплексов развитой рыночной экономике.

Литература:

1. Промышленность // «Российская экономика: прогнозы и тенденции»- 2006. - № 1

Тема 3. ПРОМЫШЛЕННОСТЬ И ЕЕ МЕСТО В РАЗВИТИИ    ЭКОНОМИКИ.

1. Определение промышленности. Место ее в развитии экономики страны.  

2.  Понятие народно-хозяйственного комплекса и его структура.

3. Экономическая классификация отраслей. Понятие межотраслевых комплексов.

Темы рефератов:

1. Тенденции народно-хозяйственного комплекса России.

2. Развитие аграрно-промышленного комплекса России.

3. Сфера услуг и специфика ее становления в России.

     Литература:

 1. Промышленность, инвестиционные процессы // «Российская экономика: прогнозы и тенденции»- 2006. - № 2

Тема 4. ЭКОНОМИКА РАЗМЕЩЕНИЯ ОТРАСЛЕЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ.

1. Значение рационального размещения производства.

2. Экономические принципы и факторы размещения промышленности.

3. Обоснование экономической эффективности размещения производства.

Темы рефератов:

1. Размещение промышленных  предприятий по территории России.

2. Принципы размещения промышленности в развитой рыночной экономики.

     Литература:

 1. Промышленность, инвестиционные процессы // «Российская экономика: прогнозы и тенденции»- 2006. - № 3

      Тема 5. СОДЕРЖАНИЕ ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ.

1. Понятие отраслевых рынков и их признаки. Типы границ рынка

2. Понятие отрасли и ее характеристики. Критерии отраслевого рынка.

3. Основные типы рыночных структур и их признаки.

Темы рефератов:

1. Развитие олигополистического рынка в России.

2. Характерные черты монополистического  рынка в развитой рыночной экономике.

     Литература:

 1. Промышленность, инвестиционные процессы // «Российская экономика: прогнозы и тенденции»- 2006. - № 4

Тема 6. ОТРАСЛЕВЫЕ БАРЬЕРЫ РЫНКА.

1. Понятие и классификация отраслевых барьеров рынка.  

2. Нестратегические барьеры входа на рынок. 

3. Стратегические барьеры входа на рынок. 

4. Квазиконкурентные рынки.

  Темы рефератов:

1. Описать квазиконкурентные рынки  России.

2.Особенности барьеров входа и выхода на  российских отраслевых ранках.

     Литература:

 1. Промышленность, инвестиционные процессы // «Российская экономика: прогнозы и тенденции»- 2006. - № 5

Тема 7. КОНЦЕНТРАЦИЯ ПРОИЗВОДСТВА.

1. Сущность, формы и показатели концентрации производства.

2. Экономическая эффективность  концентрации производства. 

      3. Планирование концентрации производства и определение оптимальных    размеров предприятий.

  Темы рефератов:

1. Особенности концентрации производства  в  России.

     Литература:

 1. Промышленность, инвестиционные процессы // «Российская экономика: прогнозы и тенденции»- 2006. - № 6,7

Тема8.СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ И КООПЕРИРОВАНИЕ В ПРОМЫШЛЕННОСТИ.

1. Специализации промышленности,  ее направления,  формы.

2. Показатели оценки и планирования развития специализации. 

3. Сущность кооперирования, его  формы и основные показатели 

4. Экономическая эффективность специализации и кооперирования в промышленности. 

5. Понятие стандартизации, унификации и типизации производства.

  Темы рефератов:

1. Особенности специализации производства  в  России.

2. Кооперирование в переходной экономике России.

3. Формы кооперирования за рубежом.

     Литература:

 1. Промышленность, инвестиционные процессы // «Российская экономика: прогнозы и тенденции»- 2006. - № 8

Тема 9. КОМБИНИРОВАНИЕ В ПРОМЫШЛЕННОСТИ.

1. Сущность, формы и показатели уровня комбинирования производства. 

2. Особенности комбинирования в различных отраслях промышленности.

3.  Экономическая эффективность комбинирования. Значение комбинирования для промышленности.

  Темы рефератов:

1. Развитие комбинирования производства  в  России.

2. Формы комбинирования за рубежом.

     Литература:

 1. Промышленность, инвестиционные процессы // «Российская экономика: прогнозы и тенденции»- 2006. - № 9

Тема 10. ДИФФЕРЕНЦИАЦИЯ ПРОДУКТА И ЕГО РЕКЛАМА НА РЫНКЕ.

1. Структура рынка и разнообразие продуктов. 

2. Горизонтальная дифференциация продукта. 

3. Вертикальная дифференциация. 

4. Реклама на рынке дифференцированного продукта. 

  Темы рефератов:

1. Сопоставить развитие рынков продуктов в разных экономических системах.

2. Развитие рекламного бизнеса за рубежом.

     Литература:

 1. Промышленность, инвестиционные процессы // «Российская экономика: прогнозы и тенденции»- 2006. - № 10

Тема 11. ДОМИНИРУЮЩАЯ ФИРМА.

1. Понятие доминирующей фирмы. Причины власти на рынке. Модель   поведения ценового лидера на рынке. 

2. Модель «самоубийственного» поведения доминирующей фирмы. 

3. Статические модели ценообразования, ограничивающего вход на рынок. 

4. Динамическая модель ценообразования, ограничивающего вход.

5. Барьеры входа в отрасль  доминирующей фирмы.

  Темы рефератов:

1. Причины власти на рынке доминирующей фирмы.
2. Барьеры входа в отрасль  доминирующей фирмы.

     Литература:

 1. Промышленность, инвестиционные процессы // «Российская экономика: прогнозы и тенденции»- 2006. - № 11

Тема 12. РЕГУЛИРОВАНИЕ ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ

1. Сущность государственной отраслевой политики и типы отраслевой политики.

  2. Формы и методы  государственного регулирования естественных монополий.

 3.Направления антимонопольной политики. Регулирование естественных монополий.

  Темы рефератов:

1. Роль государства в регулировании отраслевых рынков
2. Антимонопольная политика государства.
3. Регулирование естественных монополий за рубежом.
     Литература:

 1. Промышленность, инвестиционные процессы // «Российская экономика: прогнозы и тенденции»- 2006. - № 12

Тема 13. ОЛИГОПОЛИСТИЧЕСКОЕ ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ.

1.Олигополистическая взаимозависимость. Олигополистическая координация. 

    2.Ценовая дискриминация. Виды дискриминации.

    3.Воздействие ценовой дискриминации на экономическое благосостояние.

  Темы рефератов:

1. Развитие олигополистического рынка  в России.
2. Политика государства в отношении олигопольного рынка.
3. Регулирование естественных монополий за рубежом.
     Литература:

1. Промышленность, инвестиционные процессы // «Российская экономика: прогнозы и тенденции»- 2006. - № 1-12

Рекомендации для самостоятельной работы студентов по курсу «Экономика промышленных предприятия предприятий и  сферы  услуг»

(ЭКОНОМИКА ОТРАСЛИ)

При изучении  тем курса «Экономики отрасли» студентам  необходимо самостоятельно более глубоко рассмотреть следующие  вопросы:

Тема 2.   ОБЩЕЭКОНОМИЧЕСКАЯ И ОТРАСЛЕВАЯ СТРУКТУРА.

                -     понятие производительных сил отрасли;

· формирование крупных отраслевых групп и отраслей;

· отраслевую специфику функционирования предприятий; 

· концепция развития национальной экономики. 

          Тема 3.  ПРОМЫШЛЕННОСТЬ И ЕЕ МЕСТО В РАЗВИТИИ ЭКОНОМИКИ.

               Изучить законодательную базу развития промышленности.     

              -  определить место промышленности в развитии экономики России.

· рассмотреть  понятие народно-хозяйственного комплекса и его структуру.

· изучить межотраслевые комплексы  

Тема 4.  ЭКОНОМИКА РАЗМЕЩЕНИЯ ОТРАСЛЕЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ.

· понять экономические принципов и факторов размещения промышленности. 

·  изучить генеральную схему размещения производительных сил России.    

          Тема 5. СОДЕРЖАНИЕ ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ.

· изучить  отраслевые  рынки России.

·  рассмотреть признаки рынков и типы границ. 

           Тема 6. ОТРАСЛЕВЫЕ БАРЬЕРЫ РЫНКА.

· определить классификацию отраслевых барьеров рынка.  

· изучить нестратегические барьеры входа на рынок. 

· стратегические барьеры входа на рынок.

· Выяснить присутствие в России квазиконкурентных рынков.

            Тема 7.  КОНЦЕНТРАЦИЯ ПРОИЗВОДСТВА.

· выяснить формы концентрации на российском рынке;

· определить направления увеличения масштабов  производства. 

· Изучить показатели уровня концентрации производства. 

· Выяснить преимущества крупных предприятий.

           Тема 10.  ДИФФЕРЕНЦИАЦИЯ ПРОДУКТА И ЕГО РЕКЛАМА НА РЫНКЕ.

               -  выяснить причины появления рынков однородных продуктов

· определить показатели дифференциации продукции характерные для России. 

· типы дифференциации продукта (горизонтальная и вертикальная). 

· Изучить рекламу на рынке дифференцированного продукта. Определить значимость экономической пользы рекламы.

           Тема 11. ДОМИНИРУЮЩАЯ ФИРМА.

· определить власть  доминирующей фирмы на рынке. 

· Рассмотреть модель поведения ценового лидера на рынке. 

· модель «самоубийственного» поведения доминирующей фирмы. 

· барьеры входа в отрасль  доминирующей фирмы.

           Тема 12.  РЕГУЛИРОВАНИЕ ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ.

· Определить сущность государственной отраслевой политики;

·  Формы и методы  государственного регулирования естественных монополий; 

· Направления антимонопольной политики. Регулирование естественных монополий.

Необходимо также научиться  четко,  выявлять и формулировать основные  цели и задачи  развития отраслевых рынков  не только на ближайшую перспективу, но и на будущее, но и использовать расчетно-аналитические, математические  методы в экономическом анализе различных сторон деятельности отрасли.  

На протяжении изучения всего курса предусмотрено написание  рефератов,  подготовка дополнительных сообщений и работа с фактическим материалом.

ВОПРОСЫ ПО КУРСУ «ЭКОНОМИКА ОТРАСЛИ».

1. Предмет экономики отрасли.

2. Народно-хозяйственный комплекс России.

3. Промышленность – ведущая отрасль экономики.

4. Экономическая классификация отраслей.

5. Экономические принципы и факторы размещения промышленности.

6. Обоснование  экономической эффективности размещения производства.

7. Значение рационального размещения производства.

8. сущность, формы и показатели концентрации производства.

9. Экономическая эффективность концентрации производства в промышленности.

10. Планирование концентрации производства и определение оптимальных размеров предприятий.

11. Специализация промышленности, ее направления, формы и показатели.

12. Сущность кооперирования, его формы и основные показатели.

13. Экономическая эффективность  специализации и кооперирования в промышленности и методика ее определения.

14. Стандартизация, унификация и типизация  как основа специализации, кооперирования и массового производства.

15. Сущность, формы и показатели уровня комбинирования производства.

16. Особенности комбинирования в различных отраслях промышленности.

17. Экономическая эффективность комбинирования в промышленности.

18. Структура рынка и разнообразие продуктов.

19. Горизонтальная дифференциация продукта

20. Вертикальная дифференциация продукта.

21. Реклама на рынке дифференциации продукта.

22. Понятие и соотношение рынка и отрасли.

23. Основные типы рыночных структур.

24. Понятие и классификация отраслевых барьеров рынка.

25. Нестратегические барьеры входа на рынок.

26. Стратегические барьеры входа на рынок.

27. Квазиконкурентные рынки.

28.Структура рынка и разнообразие продуктов. 

     29.Горизонтальная дифференциация продукта. 

30.Вертикальная дифференциация. 

     31.Реклама на рынке дифференцированного продукта.

     32.Понятие доминирующей фирмы, причины власти на рынке.

     33. Модель «самоубийственного» поведения доминирующей фирмы. 

     34.Статические модели ценообразования, ограничивающего вход на рынок. 

35.Динамическая модель ценообразования, ограничивающего вход.

     36.Барьеры входа в отрасль  доминирующей фирмы.

     37. Сущность государственной отраслевой политики.

     38. Формы и методы  государственного регулирования естественных монополий.

     39. Антимонопольная политики. Регулирование естественных монополий.

40.Олигополистическая взаимозависимость. Олигополистическая координация. 

41. Ценовая дискриминация. Виды дискриминации.

42.Воздействие ценовой дискриминации на экономическое благосостояние.
ВОПРОСЫ ПО КУРСУ «ЭКОНОМИКА ОТРАСЛИ».

28. Предмет экономики отрасли.

29. Народно-хозяйственный комплекс России.

30. Промышленность – ведущая отрасль экономики.

31. Экономическая классификация отраслей.

32. Экономические принципы и факторы размещения промышленности.

33. Обоснование  экономической эффективности размещения производства.

34. Значение рационального размещения производства.

35. сущность, формы и показатели концентрации производства.

36. Экономическая эффективность концентрации производства в промышленности.

37. Планирование концентрации производства и определение оптимальных размеров предприятий.

38. Специализация промышленности, ее направления, формы и показатели.

39. Сущность кооперирования, его формы и основные показатели.

40. Экономическая эффективность  специализации и кооперирования в промышленности и методика ее определения.

41. Стандартизация, унификация и типизация  как основа специализации, кооперирования и массового производства.

42. Сущность, формы и показатели уровня комбинирования производства.

43. Особенности комбинирования в различных отраслях промышленности.

44. Экономическая эффективность комбинирования в промышленности.

45. Структура рынка и разнообразие продуктов.

46. Горизонтальная дифференциация продукта

47. Вертикальная дифференциация продукта.

48. Реклама на рынке дифференциации продукта.

49. Понятие и соотношение рынка и отрасли.

50. Основные типы рыночных структур.

51. Понятие и классификация отраслевых барьеров рынка.

52. Нестратегические барьеры входа на рынок.

53. Стратегические барьеры входа на рынок.

54. Квазиконкурентные рынки.

28.Структура рынка и разнообразие продуктов. 

     29.Горизонтальная дифференциация продукта. 

30.Вертикальная дифференциация. 

     31.Реклама на рынке дифференцированного продукта.

     32.Понятие доминирующей фирмы, причины власти на рынке.

     33. Модель «самоубийственного» поведения доминирующей фирмы. 

     34.Статические модели ценообразования, ограничивающего вход на рынок. 

35.Динамическая модель ценообразования, ограничивающего вход.

     36.Барьеры входа в отрасль  доминирующей фирмы.

     37. Сущность государственной отраслевой политики.

     38. Формы и методы  государственного регулирования естественных монополий.

     39. Антимонопольная политики. Регулирование естественных монополий.

40.Олигополистическая взаимозависимость. Олигополистическая координация. 

41. Ценовая дискриминация. Виды дискриминации.

42.Воздействие ценовой дискриминации на экономическое благосостояние.
ТЕСТЫ ПО «Экономики отрасли»

1. Что не входит в общепринятую классификацию рыночных структур:

А) монополия;

Б) олигополия;

В) теневой бизнес;

Г)совершенная конкуренция.

2. Олигополия  - это:

А) содружество частных предприятий;

Б) тип рыночной структуры;

В) фирма монополист;

Г) способ интеграции производств.

3. Что не относится к нестратегическим барьерам отраслевого рынка:

А) стратегическое ценообразование;

Б) вертикальная интеграция;

В) диверсификация деятельности фирмы;

Г) дифференциация товаров.

4. Близкие товары, на производство которых используются однородные ресурсы и схожие технологии:

А) Идентичные;

Б) Субституты;

В) Однородные;

Г) Взаимозаменяемые.

5. К нестратегическим барьерам входа на рынок относится интеграция:

А) горизонтальная;

Б) прямая;

В) вертикальная;

Г) условная.

6. Что не оказывает влияния на  структуру промышленности:

А) научно-технический прогресс;

Б) численность населения;

В) уровень культуры и материального состояния населения;

Г) экономическая политика государства.

7. К ценовым барьерам относится:

А) дополнительное инвестирование;

Б) применение запретительных цен;

В) дифференциация продукции;

Г) вертикальная интеграция.

8. Сколько типов рыночных структур принято выделять:

А)  2;

Б) 4;

В) 3;

Г) 5.

9. Какой из показателей  не характеризует оценку эффективности размещения производства:

А) коэффициент опережения;

Б) капитальные вложения;

В) уровень обеспеченности продукции;

Г) приведенные затраты. 

10. Выделите показатель, не характеризующий отраслевую структуру промышленности:

А)  доля отдельной отрасли в общем объеме промышленного производства;

Б) коэффициент опережения;

В) соотношение между добывающими и перерабатывающими отраслями;

Г) капитальные вложения.
11. Изучение отраслевых рынков с позиций определенного товара и определение границ рынка данного товара было предложено:

А) Кейнсом;

Б) Кузнецом;

В) Робинсоном;

Г) Марксом.

12. Выберите из ниже  перечисленного факторы,  не относящиеся  к объектам сделок:

А) товарные;

Б)  производственные;

В) финансовые;

Г) территориальные.

13. Что из ниже перечисленного не относится к типологии границ разделения рынков:

А) локальные;

Б) финансовые;

В) временные;

Г) продуктовые.

14. Что не относится к формам существования концентрации:

А) разнородное производство на предприятии;

Б) производство однородной продукции;

В) комбинирование в рамках одного предприятия

Г) специализация производства.

15. Отдельным сектором экономики не выделяют:

А) домашнее хозяйство;

Б) госучреждения;

В) фирма;

Г) строительство.

16. Россия занимает первое место по:

А) добыче естественного газа;

Б) добыче нефти;

В) производству бумаги;

Г) производству листового проката.

17.Какой из барьеров входа на рынок является стратегическим:
а) дифференциация продукта;

Б) эластичность и темпы роста спроса;

В) применение запретительных цен;

Г) иностранная конкуренция.

17. Дополните определение:

Отрасль – это совокупность предприятий, выпускающих товары, являющиеся близкими  …. В производстве.

                                                     (субституты)

18. Дополните высказывание:

Теория квазиконкурентных рынков появилась в … году и была разработана…

                                                                    (1882 г., Баумоль)
19. Выстроите в определенной последовательности факторы  размещения промышленности:

А) природно-экономические;

Б) экономико-политические;

В) технико-экономические;

Г) обеспеченность районов транспортными средствами.

                                       (а,в, б,г)

20. Какой коэффициент выражает отношение темпа роста отрасли или отдельного комплекса к темпу роста всей промышленности:

А) общих капитальных вложений;

Б) полной себестоимости;

В) опережения;

Г) приведенных затрат.

21. Для оценки сырьевого фактора и регионального потребления продукции новых промышленных объектов используется метод…

А) зонирования;

Б) сравнительной вариантной оценки;

В) опережения;

Г) оценки взаимодействующих факторов.

22. Под сектором экономики понимается совокупность…единиц, имеющих сходные экономические цели, функции и поведение.

А) хозяйственных;

Б) отраслевых;

В) институциональных;
Г) экономических.

23. Найдите соотношение:

1. Экономика отрасли.                     А) группа хоз.однородных единиц

2. Отрасль.                                         Б)  совокупность инстит.   единиц

3. Сектор экономики.                       В)  наука об источ. рыноч. власти

4. Отраслевая структура.                  Г)  состав отраслей входящих в 

                                                                        Промышленность

                              (1-в, 2-а, 3-б, 4-г).

24. Определите цепочку:

А) Промышленность;

Б) пищевая;

В) продукты питания;

Г) перерабатывающая;

Д) сфера материального производства.

                                  (д,а,г,б, в)

25. Расположите рыночные структуры в зависимости от степени конкуренции:

А) чистая (совершенная) конкуренция;

Б) олигополия;

В) монополия;

Г) монополистическая конкуренция.

                               ( 1, 4, 2, 3)

26. Расположите последовательно:

А) лидерство;

Б) соглашение фирм;

В) стратегические барьеры;

Г) координация.

                                          ( 3, 2, 4,1)

27. Расположить понятия от более широкого к более узкому:

А) фабрика;

Б) подотрасль;

В) отрасль;

Г) межотраслевой комплекс.

                                           (4, 3, 2, 1).

28. Экономический эффект концентрации заключается в улучшении…показателей с добавлением продукции.

                                                       (техникоэкономических)

29. Дифференциация продукта – это …товаров, которые удовлетворяют одну и ту же потребность и обладают одними и теми же базовыми ….

                                              ( Разнообразие, характеристиками)

30. Чем выше темпы роста спроса, тем …новым фирмам войти в отрасль, чем …  концентрация на рынке фирм, тем выше конкуренция (легче, ниже).                            

                                                  ( легче, ниже).

СЛОВАРЬ ЭКОНОМИЧЕСКИХ ТЕРМИНОВ
Абсолютное преимущество в издержках  - преимущество для существующей фирмы, возник​шее в результате того, что кривая издержек для новой фирмы, желающей войти на рынок, находится выше, чем у существую​щей на рынке фирмы.

Альтернативные издержки  - ценность наилучшего из альтернативных вариантов удовлетворения потребности, от которого пришлось отказаться при экономическом выборе.

Барометрическое ценовое лидерство  - одна фирма на рынке занимает ведущее положение в области установления уровня цен. В этом случае она призна​ется и принимается другими как фирма, обладающая хорошими знаниями существующих рыночных условий.

Барьеры вступления в отрасль  - фак​торы, которые затрудняют возможности новым фирмам утвер​диться на рынке, давая, тем самым, преимущество существую​щим на данном рынке фирмам.

Вертикальная интеграция  - осу​ществление деятельности  на различных стадиях производствен​ного процесса.

Взаимозависимость - одна из харак​теристик олигополистических рынков. Решения, принимаемые одной фирмой, напрямую влияют на ее соперников. Обычно это проявляется в изменении спроса на продукцию других фирм.

Враждебное поглощение  - приобретение  фирмой другой фирмы, высшее руководство которой на​строено против подобной сделки.

 Горизонтальная интеграция  - приобретение​  активов одной или нескольких фирм в одной отрасли.


Действующая конкуренция  - лучшая форма рыночной структуры из всех возможных.

Деконгломерация  - термин, исполь​зуемый для описания процесса,  при котором диверсифициро​ванные компании уменьшают число сфер своей деятельности для того, чтобы сконцентрироваться на основном виде деятель​ности.

Дерегулирование   -  обычно выражается в устранении правительственного контроля за отраслью, посколь​ку полагают, что рынок достаточно конкурентен и может само​стоятельно обеспечить оптимальное распределение ресурсов.

Диверсификация  - процесс производс​тва новых товаров в широком спектре различных отраслей.

Дифференциация продукта  - производство товаров с отличительными свойствами или дове​дение этих отличий до сведения потребителей. Дифференциация продукта позволяет выработать у потребителей приверженность брэнду и может выступать в роли барьера для входа в отрасль.

Добавленная стоимость  - рыночная сто​имость произведенной продукции за минусом затрат на сырье и материалы, потребленные при производстве данного вида продукции из других отраслей.​

Естественная монополия  – рыночная структура, в которой экономия от масштаба производства достигается на таком высоком уровне объема производства, что сово​купные издержки в отрасли минимизируются только в случае су​ществования одной фирмы.

Жизненный цикл продукта  - утверж​дается, что продукты на протяжении определенного периода времени проходят четко различимые стадии: от стадии внедре​ния к стадии роста, затем к стадии зрелости и, наконец, к спаду.

Иерархия  - такая организационная структура фирмы, благодаря которой решения принимаются внутри фирмы централизованно, а не на рыночной основе.

Измерение концентрации  - из​мерение степени, в которой экономическая деятельность в от​расли находится под контролем небольшого числа фирм.

Картель  - соглашение о ценах (сговор) фирм в отрасли с целью ограничения или исключения конкуренции. Это соглашение обычно относится к установлению единой цены.

Конгломерат - фирма, занятая произ​водством широкого набора различных продуктов.

Кривая Лоренца  - графическое постро​ение, показывающее соотношение кумулятивных процентных значений двух переменных, например, процентное изменение числа фирм в отрасли и процентную долю контроля на рынке.

 Лидерство доминирующей фирмы  - одна фирма на рынке лидирует в области установления уровней цен. В этом случае фирма должна иметь наибольшую долю рынка.

Монополия  - рыночная структура, харак​теризующаяся высокими барьерами для вступления в отрасль, в которой одна фирма выпускает весь отраслевой объем производства.

Неоклассическая модель  - модель, которая предполагает, что фирмы максимизируют прибыль, а потребители максимизируют собственную полезность. Всем ры​ночным участникам известны факторы спроса и издержек.

Нормальная прибыль  - чистый доход фирмы, покрывающий альтернативные издержки использова​ния ресурсов. Минимальный объем прибыли, который необхо​дим фирме, если она хочет сохранить использование ресурсов.

Олигoполия, образовавшаяся путем сговора  - рынок, на котором доминируют несколько фирм, заключивших соглашение, обычно в области цены, с целью со​кратить степень конкуренции между ними.

Парaдигма «структура-поведение-результат»  – подход к экономике от​раслей, согласно которому результаты, получаемые фирмами, зависят от их поведения, а поведение определяется структурой  рынка, на котором данные фирмы функционируют.

Параллельное ценообразование  - не​формальное соглашение между фирмами по поводу того, что все другие фирмы будут следовать за изменением цены, осуществля​емой фирмой-лидером. Параллельное ценообразование также называется ценовым лидерством путем сговора.

Патент  - создание правительством исключи​тельных прав собственности на изобретение и применение но​вых знаний.

Позиция, основанная на ресурсах  -  ​точка зрения, согласно которой успех фирмы зависит от того, обладает ли данная фирма уникальными ресурсами или возмож​ностями.

Правило пропорционального воздействия  - если рост фирм подвержен случайным фак​торам, тогда рынки имеют тенденцию устойчивого роста уровня концентрации во времени, а число типов фирм, отличающихся по размеру, увеличивается.
Приватизация  - процесс, посредством которого активы, находящиеся в собственности государства, пе​реводятся в частную собственность.

Производственная эффективность -  ​фирма  является  производственно эффективной, когда она производит заданный объем продукции при самых низких  из всех возможных издержках при данном уровне технологии.

Совершенная конкуренция  - теоре​тическая рыночная структура, в которой существует много фирм, каждая из которых слишком мала, чтобы влиять на цены, и поэтому не существует барьеров для входа или выхода из от​расли. Подобные фирмы принимают заданные цены, т. е. Они должны принимать цену, определяемую рынком.

Состязательный рынок  - рынок, где не существует издержек как для вхождения в отрасль, так и для выхода из нее. Существующие на рынке фирмы и новые фирмы, желающие вступить в отрасль, сталкиваются с одинаковой  структурой издержек. Такой рынок позволяет фирме использовать  стратегию «ударить и убежать». 
Специфический актив  - актив фирмы, представляющий ценность, когда он используется для сделок с другой специфической стороной. Если активы полностью спе​цифицированы, они не имеют стоимости для их альтернативного использования.

Стратегические альянсы  - соглаше​ния о сотрудничестве между фирмами. Как правило, стратеги​ческие альянсы характеризуются долгосрочными отношениями и заключаются в таких сферах, как франчайзинг и совместная деятельность в сфере НИОКР.

Трансакционные издержки  - это из​держки, которые возникают в ходе самого процесса обмена, и включают, например, затраты, связанные с временем проведе​ния переговоров о ценах и проверкой выполнения заключенных условий соглашения.

Транснациональная компания  - фирма, которая владеет или эффективно управляет производственными мощностями более чем в одной стране.

Фиксирование цен посредникам - практика фиксирования производителем уровня це​ны на товары производственного назначения, которую должны заплатить за товары или услуги фирмы потребители.

Франчайзинr  - практика размещения (путем франшизы) эксклюзивных прав на поставку товаров или услуг.

Хищническое (грабительское) ценообразование  - попытка со сторо​ны крупной доминирующей фирмы вытеснить с рынка более слабую фирму. Обычно это достигается путем того, что фирма осуществляет убыточную для себя продажу товаров на опреде​ленный период времени.

Ценовая дискриминация  - уста​новление различных цен для потребителей на  один и тот же товар.

Ценовое лидерство  - одна фирма на рынке является лидером в определении уровня цен, а другие фирмы следуют за ней. Подобные отношения могут быть фор​мальными и неформальными. Фирма может выступать в роли ценового лидера в силу ряда причин.

    Ценовое лидерство в результате преимущества в издержках  - одна фирма на рынке устанав​ливает лидерство в назначении уровня цен. В этом случае данная фирма имеет самые низкие издержки, поэтому другие фирмы вынуждены принять ее лидирующее положение.

Ценообразование, ограничивающее вход на рынок - установление цены существующей на рынке фирмой на уровне, отпугивающем потенциального конкурента от вступ​ления в отрасль.

Экономическая прибыль - рыночная сто​имость всего объема выпуска продукции фирмы за вычетом из​держек на этот выпуск, включая альтернативные издержки ис​пользования капитала. Издержки для экономики, если бы фирма прекратила свое существование, а ее ресурсы использовались бы следующим наилучшим способом.


Экономия на широте ассортимента  - ​сокращение издержек, идущих на производство единицы про​дукции, в результате расширения ассортимента производимой продукции.

Экономия от масштаба производства  - сокращение издержек, идущих на производство единицы продукции, в результате увеличения объема выпуска.

Эффективность распределения ресурсов (аллокационная эф​фективность)  - оптимальное распре​деление ограниченных ресурсов. В этом случае для любой из фирм требуется, чтобы ее предельные издержки равнялись цене, в предположении отсутствия внешних эффектов.

S-кривая  - кривая, которая показывает раз​витие типичной отрасли, начиная от состояния неизвестности к медленному росту, затем к быстрому росту, за которым со вре​менем последует упадок.
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